Spam mozna
wysyla¢ do firmy

INTERNET
Niezamowiocne] oferty
handlowej nie moZna
wysylat tylko do oséb
fizycznych.

Artur K. zajmuje sie recz-
nym wyrabianiem ozdéb.
Swoimi produktami chce
zainteresowad potencjal-
nych klientéw. Zastanawia
sie, czy wyslanie oferty pod
stuzbowe adresy poczty

elektronicznej rodznych
0s6b jest legalne.
Co do zasady na wysyla-

nie korespondencii z oferta
handlowa potrzebna jest
zgoda odbiorcy. 0d 21
stycznia 2013 r. obowiazuja
jednak nowe przepisy.
Zgodnie ze zmienionym art,
10 ust. 1 ustawy o $wiadcze-
niu ushug droga elektronicz-
nq rakazane jest przesyla-
nie e-mailem niezamoéwio-
nej informacji handlowej
skierowanej do osoby fi-
zycznej. Oznacza to, ze od
takich odbiorcéow trzeba
najpierw uzyskaé¢ na to
zgode. Nie jest ona potrzeb-
na od innych podmiotow -
firm, instytucii. Tymeczasem
w poprzednim stanie
prawnym taki wymog doty-
czyl takze korespondencji
kierowane] do przedsig-
bicrcow. Teraz mozna wige
np. na ogdlny e-mail przed-
siebiorcy wyslaé e-maila z
oferta. i

Zmiana ta nie oznacza
jednak, ze informacje han-

dlows mozna wysylaé np.
pod sluzbowy adres e-ma-
ilowy konkretnej osoby.

- Zgoda na przesylanie
droga elektroniczng infor-
macji handlowej nadal jest
potrzebna od posiadaczy
shuzbowych e-maili pracow-
nikow, zawicrajgcych w so-
bie nazwisko (imie i nazwi-
sko, inicjat i nazwisko)
konkretnej osoby, zareje-
strowanych w domenie
pracodawcy - thumaczy Jo-
anna Tomaszewska, radca
prawny w kancelarii SSW
Spaczynski Szezepaniak i
Wspdélnicy. Jej zdaniem
wysylanie niezamoéwionych
informacji handlowych pod
takie adresy e-mailowe po-

.winno by¢ traktowane jako

marketing skierowany do
0s6b fizycznych.

Wprowadzenie nowejre-

gulacji oznacza, ze Kowalski
nadal jest chroniony przed
tzw. spamem. Przedsiebior-
com natomiast ma ona uta-
twi¢ dotarcie ze swoimi
produktami czy uslugami
do innych firm. Istnieje
jednak pewmne niebezpie-
czenstwo.

Mec. Joanna Tomaszew-
ska wskazuje, ze moze dojsé
do wysytania do przedsie-
biorcow duzej ilodct nieza-
méwionych informacji
handlowych, w konsekwen-
gji zwiekszajac liczbe nie-
chcianych e-maili rozsyla-
nych na firmowe, ogéine
skrzymki pocztowe,

—Fukasz Kuligowski



